

http://www.wanderpr.de/

Uber uns

Wandern und fotografieren sind meine Leidenschaften, aber ich habe auch einen Hang
zu den Social-Medien. Mein Start war 2002, als ich die beiden grofSten Plattformen fir
Nordic Walking habe und den Nordic Walkern mit Berichten, Erfahrungen und Tests
zur Seite stand. Spater wurde das zu einem Wanderportal und gipfelt heute mit
Schone-Aussicht.de in einem der erfolgreichsten Wanderblogs.

Authentisch und bildstark

Meine Blogs kommen bei den Wanderern sehr gut an und der Grund ist ganz einfach.
Die Texte und Bilder geben einen tiefen Einblick in die Regionen, Wanderwege oder
meinen Erlebnissen. Dabei verfalle ich nicht in eine extravagante Lobhudelei, sondern
berichte mit Herz und Leidenschaft von den Dingen, die andere danach genauso
erleben kdnnen. Die Blogs inspirieren und die Bilder wecken die Sehnsucht, dort auch
zu wandern oder einen Wanderurlaub zu unternehmen.

Gut vernetzt

Erik Neumeyer von Wanderbares Deutschland stellte mich einmal als den Social-
Media-Nerd der Wanderbranche vor. Tatsachlich bin ich extrem gut vernetzt und
verflige (ber 8 lJahre praktischer Erfahrung mit Facebook, speziell in der
Wanderbranche. Meine Facebookseite ist seit dem Start die erfolgreichste
Wanderseite und erreicht viele Wanderer organisch. Ich kann wohl sagen, dass ich der
Experte fir Social-Medien in der Wanderbranche bin und die meiste praktische
Erfahrung habe. Natirlich pflege ich auch gute Kontakte zu den neu entstehenden
Wandergruppen bei Facebook, nutze Twitter und Pinterest.



Mediadaten — kurz

Schone-Aussicht.de stellt eine Mischung aus Wanderblog und Reiseblog dar, die dariiber hinaus auch
die groBte Plattform fiir Wanderevents ist. Mit der neuen Wanderkarte haben wir zusatzlich ein
schlagkraftiges System fiir die Touristiker aufgebaut, wo sich Wanderer Informationen zu den
schonsten Wanderangeboten und Ausflugsideen holen koénnen. Siehe: http://schone-
aussicht.de/wanderkarte/ .

Zu http://schéne-aussicht.de gehéren die folgenden So-Me Kanile:

https://www.facebook.com/OutdoorWandern/ ( 42.000 Follower )
https://twitter.com/Outdoor Wandern (3.500 Follower )
https://www.pinterest.de/wanderideen/ ( 500 Follower )

https://www.instagram.com/outdoor.wandern.ideenportal/
https://www.youtube.com/channel/UC65FXX85iHeYO8nUFdqOPMg
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Besucher — Mérz 2018

Aufrufe in den letzten 20 Tagen
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Aktuell liegen wir bei 600 - 1.100 Besuchern am Tag, die im Schnitt 4,4 Seiten aufrufen. Mit den
Berichten die in den ndchsten Wochen noch online kommen, werden wir bestandig tiber 1.000 Besucher
haben und das ausbauen. Da sich unsere Artikel gut bei Google etablieren, haben wir sehr viel
organischen Traffic und das in der perfekten Zielgruppe.

Bei guten Postings, teils werbeunterstiitzt, kdnnen das auch bis zu 3.000 Besucher am Tag sein. Durch
den Umbau unserer Seite im Marz waren wir bei Facebook nicht so aktiv, aber so sehen Sie reale Zahlen.
Am Ende gibt es noch weitere interessante Beispiele, insbesondere zum wichtigen Trust Flow.



http://schöne-aussicht.de/wanderkarte/
http://schöne-aussicht.de/wanderkarte/
http://schöne-aussicht.de/
https://www.facebook.com/OutdoorWandern/
https://twitter.com/Outdoor_Wandern
https://www.pinterest.de/wanderideen/
https://www.instagram.com/outdoor.wandern.ideenportal/
https://www.youtube.com/channel/UC65FXX85iHeY08nUFdqOPMg

\k\
|

o

\
\ \

G

)

=

i

Google — Oben stehen rechnet sich

Unser neuer Wanderblog ist auf organischen Traffic von Google, Youtube und den Social-Medien
ausgelegt. Dahinter steckt eine Strategie, die auf hohen Trust und Citation Flow ausgelegt ist. Mit 43 zu
36 haben wir in kurzer Zeit einen extrem guten Wert erreicht. Dass es wirkt, zeigen die folgenden

Beispiele und sie kénnen es gerne ausprobieren:

» Wanderblog

Hier wurde kaum optimiert, aber wir stehen mit unserer Hauptseite und dem Wanderblog 2mal unter
den Top3.

» Wandern NRW

Die Meta-Phrase Wandern + Bundesland ist ein wichtiger Trafficfaktor und Wandern NRW das
Pilotprojekt von uns. Nach nur 5 Monaten und trotz der neuen Seite, stehen wir bereits auf Platz 5.
Nun folgen Bayern, Hessen und Rheinland-Pfalz, womit wir die ndchsten Hauptkeywords besetzen

werden. Ziel fur alle sind die Top3 oder gar Nummer 1.

» Hangebriicken
Es ist der Trend der Wander- und Tourismusbranche und wir stehen in den Top 3 bei ,,Hangebriicken”

und werden nun weitere Hauptkeywords zu diesem Thema besetzen.

» Kullaleden Trail
Es ist der Qualitatswanderweg in Schweden und aus SEO Sicht der Idealfall. Zuerst kommt die offizielle

Seite und dann unser Wanderblog als glaubhafte Unterstiitzung.

> Partnachklamm im Winter

Wander- und Reiseblogs werden haufig durch Google gefunden und dienen als Informationsquelle zum
Nachwandern. Unser Trustflow ist so gut, dass Artikel schnell bei Google ranken und damit gefunden
werden. Nach 3 Tagen waren wir bereits in den Top10 und nach 4 Wochen auf Platz 6. Die Top 3

werden wir wohl bis zur ndchsten Wintersaison schaffen.



Preise und Kooperationsmoglichkeiten 2018

Als professioneller Wanderblog bieten wir unterschiedliche Pakete fiir ihr Marketing oder als Unterstiitzung an. In vielen Fallen
erstellen wir passende Angebote, die wir nach ihren Wiinschen konfigurieren. Unsere Hauptzielgruppe sind Wanderer aller
Altersklassen, die gerne unterwegs sind.

Advertorials

Moglichkeiten Kandle Preis
Umfangreiche  MarketingmaRnahme  mit » Schoéne-Aussicht.de Dauer: 1 Monat
groBer Ankiindigung auf der Startseite, » Facebook

passenden Kategorien, So-Me Unterstiitzung > Twitter

auf allen Kandlen und einem Werbebudget » Pinterest

fir Facebook. Das Advertorial wird auf ihre » Facebookgruppen

Winsche zugeschnitten. » Facebook-Promotion

Nur fir Themen die zu Wandern, Outdoor,
Testberichte und Reisen passen.

475,00€ zzgl. MwSt

Eintradge fiir Hotels, Regionen und Wanderwege

Moglichkeiten Kandle Preis
Ein Eintrag besteht bei uns immer aus 3 Schone-Aussicht.de Dauer: 12 Monate
Komponenten. Eintrag, Angebot und ein Facebook

Wanderweg, der dazu passt. Meistens Facebook-Promotion

werden Wege gesucht, oder Weg + Hotel Neu: Die Wanderkarte: http://schdone-
und keiner ist einem guten Angebot aussicht.de/wanderkarte/

abgeneigt. Wir wollen nicht 0815, sondern
auf die Wanderer und ihre Winsche
eingehen.

Bei Facebook promoten wir die Wege, wo die
Gastgeber dabei sind.

YV VYV

250,00€ zzgl. MwSt

© Schone-Auggicht.dé]


http://schöne-aussicht.de/wanderkarte/
http://schöne-aussicht.de/wanderkarte/

Vor-Ort-Wanderblog oder Reisebericht

Moglichkeiten Kandle Details
Einmal vor Ort und ich erstelle mindestens » Schone-Aussicht.de Alles wird im Vorfeld mit dem
einen Blog, viele professionelle Bilder, ein » Facebook Auftraggeber besprochen und geplant.
Video und es gibt ein groRes Werbepaket > Twitter Wir kommen dann innerhalb eines
dazu. Die Blogs und Videos bleiben > Pinterest festgelegten Zeitrahmens bei schonem
lebenslang online. Die Bilder, etwa 30-50 mit > Facebookgruppen Wetter. Pro Tag konnen wir eine
normaler Bearbeitung pro Tag, erhalten sie > Facebook-Promotion Wegstrecke  von  10-12  Kilometer
vollig lizenzfrei fur Print, Online und absolvieren. Bei Recherchereisen halten
Werbung. AulRerdem gibt es einen wir uns an das Programm oder die
Gastgebereintrag, ein Angebot und 2 individuellen Absprachen.
Highlights im Wanderkalender dazu.

» Anreise ist am Vortag
Special 2018: Es gibt ein Werbebanner in > Fahrtkosten 0,30€ / Kilometer
ihrem Bundesland mit Link auf den Blog und > Ubernachtung stellt der
Video. Auftraggeber

Preise :

Ein Tag: 1150€
Zwei Tage: 1850€
Drei Tage: 2550€

In den Preisen sind die Post-Produktion (
Erstellen der Blogs, Bildbearbeitung und
Videoschnitt ), sowie die Zeit flir An- und
Abfahrt inklusive.

Alle Preise zzgl. MwSt.

Optional erhaltlich:

Durch unsere Facebookgruppe kdnnen wir Wandermodels organisieren. Bei groBeren Produktionen sind auch Helfer moglich oder
notig. Je nach Interesse konnen wir mehr Bilder oder mehrere Videos erstellen. Das wird von Fall zu Fall abgesprochen und wird
schriftlich fest gehalten.

Haufig geben wir den Auftraggebern noch einen 2h Kurs fiir Facebook und unterstitzen diese, bei der Verbreitung des erstellten
Materials.

© Schone-Auggicht.dé]



Beispiel: Partnachklamm im Winter

Wichtig: Alle hier aufgefiihrten Zahlen sind nachvollziehbar und kénnen per Google oder Apps gepriift werden.

T — _ Performance deines Beitrags Hier fihrte eine Mehrfachstrategie zum Erfolg. Eigentlich hat Facebook die Reichweite enorm gekdrzt, aber mit 15.000 erreichten
O o s Al N i L e Personen und 470 Interaktionen, sieht das sehr gut aus.

Partnachklamm im Winter - Absolut beeindruckend!

VIDEO: https://www.youtube. com/channel/UC65FXX85iHeY08nUFdqOPMg
Bericht mit Bilder: http://schone-aussicht.de/partnachkiamm-im-winter/
Wunderschon, sagenhaft und eine tolle Fotolocation ist die Partnachklamm
im Winter. Muss man wirklich einmal gesehen haben. Ich war mit Laila da,

alte @

gts\ceti‘\tvn\ﬂ’v]ﬁé\ ABER:

Bilder und Videos gemacht, aber selber hingehen ist am schonsten! 19 18 1
#par #GaPa #Bayern #D #klamm #wetter O Love Zueinem Beitrag | Zu geteilten Inhalter X ) ) ) . .. .

. . , Durch meine Kontakte zu anderen Facebook-Gruppen konnte ich die Bilder auch bekannten Gruppen wie Bergsiichtig,

& Han Zue geteilien | . . . . . .

Fernwandern, Wandern mit Hund und mehreren regionalen Gruppen teilen. Mittlerweile hat der Artikel mehr als 2.000

23 22 1

. po e Interaktionen (Likes, Kommentare und Teilungen) und eine geschatzte Reichweite von 50.000 Personen. Dazu kommt, alle

36 17 19

fommense - dmeees e Kommentare waren extrem positiv und tendierten zu einem Besuch.

Das Video und langfristige Entwicklung durch SEO

HEGATIVES FEEDBACK
16 8¢

Unter https://www.youtube.com/watch?v=sb5YoExqMYM steht das Video online. Das wird langfristig erfolgreich laufen und
steht den Touristikern ebenso zur Verfiigung. AuRerdem steht das Video bei Facebook, Dailymotion und Vimeo online. Videos

haben den Vorteil, dass sie langfristig oder gar endlos online zur Verfligung stehen und als Tipps bei dhnlichen Videos

W/ Mehr ,Gefallt mir*-Angaben, Kommentare und geteilte Inhalte

Wenn du diesen Beitrag bewirbst, wird er mehr Personen angezeigt H
eingeblendet werden.
24 15386 Personen erreicht
O%0 331 15 Kommentare 34 Mal geteilt
] (D Kommentieren A Teilen a.

Google Top10 nach nur 4 Tagen

Flr noch mehr organischen Traffic wird die gute Position bei Google sorgen. Bereits nach 4 Tagen war der Artikel in den Top10 zu finden und dabei geht der SEO-Aufbau erst los.
Nach nur 4 Wochen stehen wir bei ,,Partnachklamm im Winter” auf Platz 5. Vor dem nachsten Winter sollten wir die Top3 erreicht haben.

Mebhr Erfolg im Verbund

Bei uns werden es immer mehr Klamme und Schluchten, was das Interesse deutlich erhoht und sich starker im Netz etabliert. Mit dabei sind namenhafte Schluchten wie der Eistobel,
Breitachklamm und Ehrbachklamm, aber auch kleinere wie das Tros-Maret-Tal. Die Wanderer lieben das Thema und daher ist der Bereich gut besucht.

Dazu kommen Werbemalnahmen die wir gut optimiert haben. Favorit ist hier definitiv Facebook und der weitere Linkaufbau von hochwertigen Links. Daher ist es uns auch wichtig, dass
wir hochwertiges Bild- und Videomaterial erstellen, denn nur so funktioniert das wirklich gut.


https://www.youtube.com/watch?v=sb5YoExqMYM

Zahlen und Daten zum Wanderblog

Facebook-Promotion

e . Mit den letzten Updates hat Facebook klar gemacht, dass unbezahlte Reichweite nicht gewollt ist. Das ist nun
UsERSIGHT  PROMOTION BEARGETEN besico News e oBLER NEws feeD soweit, dass es in Fachkreisen als Facebook Zero bezeichnet wird. Wir gehen andere Wege und die sind
it MR v versem nporal s erfolgreich.
verbessern. Deine Angaben sind fur unsere Mission, P
die Welt offener und verbundener zu machen, sehr
wertvoll ‘Welche traumhaft schone Klamm oder Schiucht darf es 2018 sein?

vilecnt ene n susseutshiand. nsomen. ostegen oder osiereci—— Bej guten Content lohnt sich Werbung. Mit einen CPC ( cost per click ) von 3 Cent, bei 5183 Personen fir 10€ ist

>> http://schone-aussicht de/klamme-und-schiuchten/

Dein Targeting umfasste Manner und Frauen im Melst fahren S e deh oo R

ezt e | Standorte YOITEN | gelungener Tagesaustug wid das ein extrem guter Deal. Bei Google liegt der CPC im Wanderbereich bei 90 Cent und einige Marken nehmen

#deinbayem #bayem #ostbelgien #Klamm #schiucht #wandern

und 21 Interessen haben

Gesamte Zusammenfassung anzeigen

noch deutlich mehr.

Diese Promotion lief 3 Tage.

Dein Gesamtbudget fiir diese Promotion war 10,00

- Fiir uns stellt das ein Erfolgsmodell dar, welches wir weiter verfolgen. Wir erreichen hier das exakte Zielpublikum
5.183 308 00 € . . .
und binden die Wanderer starker an unsere Plattform.
Handlungen ~ Personen  Lander
trwcicks. I Die schonsten K]ammd Schlucht in Deutschland
Jaben fur die Seite || 12 und Europa.
Kommentare [ 3 Klamme und Schiuchten sind so schon und es gibt sie an vielen schonen Orten.
Oft fihren Wanderweae dorthin oder verbinden mehrere Schiuchten.
[} Durch Klicken auf. stimmst du den Facebookzu | Hilfebereich

Einen anderen Beitrag bewerben Schiieen

Rechts der Screen des gesamten Postings
Performance deines Beitrags

Dank meiner Gruppe habe ich flir nur 10€ 17.524 Personen erreicht, die insgesamt 420 Interaktionen gemacht
17.524 Erreichte Perscnen
haben.
420 Gefallt mir-Angaben, Kommentare und geteilie Inhaite i
Im letzten Monat haben wir im Schnitt 7 — 13.000 Personen erreicht. Allerdings gibt es auch 2 AusreiRer mit
302 263 39

Gefallt mir-Angaben | Zum Beitrag Zu geteilten Inhalten 24.000 und 150.000 Personen.
42 22 20

Kommentare Zum Beitrag Zu geteilten Inhalten

76 71 5

Geteilte Inhalte Zum Beitrag Zu geteilten Inhalten

1 .492 Klicks auf Beitrage
0 1.147 345

Fotoaufrufe Link-Klicks Andere Klicks #
NEGATIVES FEEDBACK
8 Beitrag verbergen 2 Alle Beitrage verbergen

0 Als Spam melden 0 Seite gefallt mir nicht mehr



Woher kommen unsere Besucher

Site Explorer B wiseosuspeer ‘ en Mit dem Aufbau des Wanderblogs gab es eine klare Strategie.
Q Organischer Traffic steht an oberster Stelle und wir wollen die
# Actusten Index vernenden O JESSEEE S Sichtbarkeit in der Wanderbranche extrem hoch halten. Hier ist der

schone-aussicht.de

Wanderkalender mit Terminen und Berichten ebenso wertvoll, wie
Empfehlungen von Touristikern. Unser Backlinkprofil setzt auf Qualitat

Uberblick WELLIEGRES Verw. Domains ~ Ankertext Backlinks Neu Verloren Karte Seiten Themen

TRUST FLOW WIE WURDEN SIE GERN ANFANGEN? LINK-PROFIL CITATION FLOW . . . -
und das wird immer etwas sein, dass Google positiv bewertet.
Fiir Ab
42 _ urvlzrf%rgl’%r;ten 36 Der Trustflow
Plane und Preise
Link-Qualitat Link-Volumen Das ist der Index fir die Qualitat der Backlinks. Quasi ein Durchschnitt

der hier ermittelt wird. 42 ist ein extrem guter Wert und wahrscheinlich

Wanderblog & Reiseblog - Die schonsten Ideen zum Wandern & Ausfliige .. .
9 ¥ ¥ der héchste bei den Wanderbloggern.

S Der Citation Flow

AKTUELLEN - EXTERNE AKTUELLEN - VERWEISENDE AKTUELLEN - VERWEISENDE IPS AKTUELLEN - VERWEISENDE HISTORISCHEN - EXTERNE

BACKLINKS DOMAINS SUBNETZE BACKLINKS
34.213 100 - 1000 Abonnieren Abonnieren 105.036 Er steht fiir die Masse an Links. Ein ausgewogenes Verhaltnis fliihrt zum
— — % = e — mstomscuen moexverwenesr— Frfolg und beschert uns sehr gute Google Platzierungen.

Alle eingehenden Links von Einzelne Domains, die auf diese Einzelne IPs, die verweisende Einzelne Class-C Subnets Alle eingehenden Links von

anderen Websites, excludes Seite verlinken. Breakdown Domains hosten anderen Websites . . . . . . .
susplemenial Diese beiden Werte sind sehr beliebt in der SEO-Branche, da sie die

Wertigkeit angeben.
Mehr Berichte fiir mehr Besucher

Wir werden 2018 in sehr vielen Wanderwegen, Schluchten und Regionen unterwegs sein. Neu wird der Reiseblog und das Thema
Wandern mit Hund sein. Laila hat das Talent, dass sie Emotionen weckt und nicht ist wichtiger in unserem Bereich. Die vielen
Berichte und die neue Wanderkarte, werden fiir ein sehr gutes Wachstum sorgen.

Die Wanderevents liefen bereits auf unserer alten Plattform extrem erfolgreich. Aber mit dem neuen Kalender, Berichten von
der 24h Trophy, Bergische50, Intersport Gipfeltreffen, der 48h Extrem-Extrem und natirlich der Edersee 24h Wanderung, haben
wir ein einzigartiges Netzwerk mit den Wanderern geschaffen und diese sammeln sich nun in der neuen Facebookgruppe:
https://www.facebook.com/groups/wanderevents/



https://www.facebook.com/groups/wanderevents/

